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西陣の朝市マルシェとは

・２０１２年より開始

・成逸・西陣・桃薗・聚楽 の４学区で構成される

「西陣まちおこしの会」主催

・ 夏祭りの時期を除いて２か月に１回開催



開催目的

・地元の商品に触れる機会

・人同士の交流を活発にする
地域のコミュニティ機能

・来場者／売り上げの固定化

・主催者の高齢化

課題

地域の活気を反映する場「市」の復活



西陣はらぺこマルシェ

すでに地域と繋がりを持つ学生達が集い学生と
地域住民が協慟できるまちづくり活動を目指す

学生にとってはより地域の懐に飛び込み地域の方
の想いや抱える課題を知る機会となる

都ライト
大谷大学
学生有志

京都の学生

西陣地域



目的

・幅広い年齢層の方が来場しやすい仕組みづくり

・地域活性化およびイベントの販売促進

・若者の参加を増加させる



はらぺこ全体スケジュール
月 内容

6月：第22回 ・販促ターゲット設定のため、来場者数・世帯分布・
アンケート調査の実施

・調査内容を基に企画を考案

7月 ・学まちコラボ事業採択

9月：第23回 ・調査を基に企画を試験的に実施
・11月のマルシェに向け改善案を検討

11月：第24回 ・9月の改善案を実施

・新たな客層の増加・売り上げの増加を目指す

2月：第25回 ・9・11月に実施したことを踏まえ、継続を可能にする
ための仕組みづくりを実施
・第25回の開催を記念した企画



6月の活動

・来場者カウント

・年代目視来場者カウント

・アンケート調査の実施

・マルシェのお手伝い

来場者数：967人
アンケート総数：158票



分析結果①

・開催地域からの
来場者が少ない

成逸 西陣 桃薗 聚楽 それ以外
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分析結果②

・一人当たりの
使用金額が低い 0.0%
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・滞在時間が短い 等
→ 地域交流の場としての

機能が弱いのでは？
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9・11・2月の目標

・ポスター・チラシに地域の方に魅力的な情報
を追加掲載

・SNS等を利用したホームページへの
呼び込み

・生鮮食品の購買の増加を中心とした一人当た
りの使用金額の増加

・多様な人が来やすいイベントづくり



９月の活動

・来場者カウント

・マルシェのお手伝い

・都ライトとの行灯ワークショップ

・西陣はらぺこバッグの製作



西陣の朝市マルシェのファンの証

マルシェ内でお買い上げの方に
プレゼント

バッグに印刷されているQRコードで
マルシェの特別なページへ！



11月の活動

・11月のチラシの裏面の活用

・来場者カウント

・年代目視来場者カウント

・アンケート調査の実施

・マルシェのお手伝い



将来性

・多様な人の来場

・地域のつながりを強化

・他の活動との連携

・学生スタッフの継続参加



ご清聴ありがとうございました

西陣はらぺこマルシェ



来場者数
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